Regressa Ornek Ekonometrik Analiz
Raporu

1. Arastirmanin Amaci

Bu 6rnek rapor, isletme verileri veya ekonomik gostergeler kullanilarak ekonometrik analiz
surecinin nasil yaratilebilecegini gostermek amaciyla hazirlanmistir. Rapor kapsaminda
Ornek bir isletmenin aylik satis gelirlerini etkileyen faktérler ele alinmis; reklam harcamalari,
musteri sayisi ve ortalama fiyat degiskenlerinin satig geliri Uzerindeki etkileri ekonometrik
yontemlerle degerlendirilmistir.

Bu galisma gercek kisi, kurum veya misteri verisi icermemektedir. Kullanilan veriler yalnizca
ornek raporlama formatini gostermek amaciyla kurgulanmistir.

2. Veri Seti Hakkinda

Ornek veri seti, bir isletmeye ait 36 aylik gézlemden olusmaktadir. Veri setinde satig gelirleri
ile satiglari etkileyebilecedi disunulen reklam harcamalari, musteri sayisi ve ortalama fiyat
degiskenleri yer almaktadir.

Analizde kullanilan 6rnek degiskenler sunlardir:

Degisken Kisaltma Aciklama
Satis Geliri SG isletmenin aylik toplam satis gelirini géstermektedir.
Reklam RH isletmenin ilgili ayda yaptigi reklam harcamasini
Harcamasi gOstermektedir.
Musteri Sayisi MS ilgili ayda aligveris yapan miisteri sayisini

gOstermektedir.

Ortalama Fiyat OF Uriinlerin ilgili aydaki ortalama satis fiyatini
gOstermektedir.

Zaman T Aylik dénem sirasini géstermektedir.

Bu drnek analizde temel amag, satis gelirindeki degisimlerin hangi faktorlerle iligkili oldugunu
ortaya koymak ve bu degdiskenlerin satis geliri Gzerindeki yonund ve bayukliguna
degerlendirmektir.

3. Uygulanan Analizler



Bu 6rnek raporda agsagidaki ekonometrik ve istatistiksel analizler uygulanmistir:

Analiz Amag
Tanimlayici istatistikler Degiskenlerin genel dagilimini incelemek
Korelasyon analizi Degiskenler arasindaki iligkiyi degerlendirmek
Birim kok testi Zaman serilerinin duraganlik durumunu incelemek

Coklu dogrusal regresyon  Satis gelirini etkileyen faktorleri belirlemek

Model anlamlilik testi Modelin genel olarak istatistiksel agidan anlamli olup

olmadigini degerlendirmek

Varsayim kontrolleri Model sonuglarinin gavenilirligini incelemek
Ekonomik yorumlama Katsayilarin karar stiregleri agisindan ne anlama geldigini
aciklamak

4. Tanimlayici istatistikler

Analize baslamadan énce dediskenlerin genel yapisi tanimlayici istatistikler araciligiyla

incelenmistir.

Tablo 1. Degiskenlere Ait Tanimlayici istatistikler

Degisken Gozlem Ortalama Standart
Sayisi Sapma
Satis Geliri 36 485.250 82.430
Reklam 36 42.600 9.850
Harcamasi
Musteri Sayisi 36 1.245 214
Ortalama Fiyat 36 386 42

Minimum Maksimum

342.000 651.000

25.000 62.000

890 1.680

310 465

Tanimlayici istatistikler incelendiginde, satis gelirinin aylik ortalamasinin 485.250 TL oldugu
goriulmektedir. Satis gelirinde donemler arasinda belirgin bir degiskenlik bulunmaktadir.
Reklam harcamasi ortalama 42.600 TL dizeyindedir. Musteri sayisi ve ortalama fiyat

degiskenleri de dénemsel olarak farklilasmaktadir.

Bu bulgular, satis gelirinin yalnizca tek bir faktorle degil, reklam harcamasi, musteri sayisi ve
fiyat dlizeyi gibi birden fazla unsurla birlikte degerlendiriimesi gerektigini gostermektedir.



Sekil 1. Aylara Gore Satis Geliri
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Grafik, satis gelirinin dénemler itibariyle genel olarak artis egiliminde oldugunu
gOstermektedir. Bazi aylarda kisa sureli dalgalanmalar gértlmekle birlikte, genel trend yukari
yonliddr. Bu durum, satis gelirlerinin zaman iginde reklam harcamalari, musteri sayisi veya
donemsel talep artisi gibi faktérlerden etkilenmis olabilecegini distindirmektedir

5. Korelasyon Analizi

Degiskenler arasindaki iliskinin ydonini ve glcind incelemek amaciyla korelasyon analizi
uygulanmistir.

Tablo 2. Korelasyon Matrisi

Degiskenler Satig Geliri Reklam Harcamasi Miisteri Ortalama Fiyat
Sayisi
Satis Geliri 1,000 0,721 0,784 0,436
Reklam 0,721 1,000 0,602 0,288
Harcamasi
Musteri Sayisi 0,784 0,602 1,000 0,341
Ortalama Fiyat 0,436 0,288 0,341 1,000

Korelasyon sonuglarina gére satis geliri ile reklam harcamasi arasinda pozitif yonli ve gugli
sayilabilecek bir iligki bulunmaktadir. Satis geliri ile misteri sayisi arasindaki iligkinin de
pozitif ve gu¢li oldugu goriimektedir. Ortalama fiyat ile satis geliri arasindaki iliski ise pozitif
olmakla birlikte diger degiskenlere gore daha sinirli dizeydedir.



Bu sonuglar, satis gelirini agiklamada reklam harcamasi ve musteri sayisi degiskenlerinin
onemli olabilecegine isaret etmektedir. Ancak korelasyon analizi yalnizca iliskiyi gosterir;
nedensel veya etki buyuklugune iliskin daha ayrintili degerlendirme i¢in regresyon analizi
gereklidir.

Sekil 5. Korelasyon Matrisi
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Korelasyon matrisi, satis geliri ile reklam harcamasi ve musteri sayisi arasinda pozitif yonlu
iliskiler bulundugunu gdrsel olarak desteklemektedir. Ozellikle miisteri sayisi ile satis geliri
arasindaki iligkinin gu¢li olmasi, masteri trafiginin satis performansi agisindan énemli bir
degisken oldugunu gdstermektedir. Ancak korelasyon katsayilari yalnizca birlikte hareket
etme dlzeyini gosterdiginden, etki blyUkligu ve istatistiksel anlamlilik i¢in regresyon
sonuglari ayrica degerlendirilmelidir.

6. Birim Kok Testleri

Zaman serisi verilerinde regresyon analizine gegmeden 6nce serilerin duraganlik
ozelliklerinin incelenmesi 6nemlidir. Duragan olmayan serilerle yapilan analizlerde sahte
regresyon problemi ortaya ¢ikabilir. Bu nedenle érnek ¢alismada degiskenlerin duraganhk
durumunu degerlendirmek amaciyla birim kok testi uygulanmistir.

Tablo 3. ADF Birim Kok Testi Sonuglari



Degisken Diizey Test p-degeri  Birinci Fark Test p-degeri Sonug

istatistigi istatistigi
Satis Geliri -2,145 0,226 -5,482 0,001 (1)
Reklam -2,378 0,151 -4,936 0,001 I(1)
Harcamasi
Musteri Sayisi -2,061 0,258 -5,104 0,001 (1)
Ortalama Fiyat -3,284 0,031 - - 1(0)

Birim kok testi sonuglarina gore satis geliri, reklam harcamasi ve musteri sayisi degiskenleri
dizey degerlerinde duragan degildir; ancak birinci farklari alindiginda duragan hale
gelmektedir. Ortalama fiyat degiskeni ise dizeyde duragan goérinmektedir.

Bu 6rnek raporda amag yontem gdésterimi oldugu igin analiz stireci sadelestiriimistir. Gergek
bir uygulamada degiskenlerin batinlesme dereceleri, esbutlinlesme iliskisi ve model yapisi
daha ayrintili bigimde degerlendiriimelidir.

7. Regresyon Modeli

Satis gelirini etkileyen faktorleri degerlendirmek amaciyla asagidaki ¢oklu dogrusal
regresyon modeli kurulmustur:

SG = Bo + B:RH + B:MS + B:OF + ¢

Bu modelde:
Sembol Aciklama
SG Satis Geliri
RH Reklam Harcamasi
MS Mdisgteri Sayisi
OF Ortalama Fiyat
Bo Sabit terim
B1, Bz, Ps Bagimsiz degiskenlere ait katsayilar
€ Hata terimi

Modelde bagimli degisken satis geliri; bagimsiz dediskenler ise reklam harcamasi, musteri
sayisl ve ortalama fiyat olarak belirlenmisgtir.

8. Model Tahmin Sonuglari



Coklu dogrusal regresyon modeline ait 6rnek tahmin sonuglari asagidaki tabloda
sunulmustur.

Tablo 4. Regresyon Analizi Sonuglari

Degisken Katsayr Standart Hata tDegeri  p-degeri
Sabit 42.850 28.740 1,491 0,146
Reklam Harcamasi 2,84 0,73 3,890 0,001
Musteri Sayisi 238,60 51,40 4,642 0,001
Ortalama Fiyat 415,20 176,80 2,348 0,025

Regresyon sonuglari incelendiginde, reklam harcamasi, musteri sayisi ve ortalama fiyat
degdiskenlerinin satis geliri Uzerinde pozitif ve istatistiksel olarak anlamli etkiye sahip oldugu
g6rilmektedir.

Reklam harcamasi degiskeninin katsayisi pozitif bulunmustur. Bu durum, reklam
harcamalarindaki artisin satis gelirini artirici yonde etkili olabilecegini géstermektedir.
Mdasteri sayisi degiskeni de satis geliri Gzerinde gucli ve pozitif bir etkiye sahiptir. Ortalama
fiyat degiskeninin pozitif ve anlamli olmasi ise fiyat diizeyindeki artigin, talep dususu
yaratmadigi surece satis gelirini artirabilecegine isaret etmektedir.

Sekil 3. Regresyon Katsayilari
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Regresyon katsayilari grafigi, bagimsiz degiskenlerin satis geliri Uzerindeki goreli etkilerini
gorsel olarak gostermektedir. Ortalama fiyat ve muisteri sayisi degiskenlerinin katsayilarinin
daha yuksek oldugu gorulmektedir. Bununla birlikte katsayi blyuklUkleri yorumlanirken




degigkenlerin Olgu birimleri dikkate alinmahdir; bu nedenle yalnizca grafik Uzerinden kesin
onem siralamasi yapmak yerine p-degerleri ve model sonuglariyla birlikte degerlendirme
yapilmalidir.

Tablo 5. Model Ozeti
R R? Duzeltilmis R?  F Degeri Model p-degeri

0,86 0,74 0,71 30,420 0,001

Modelin agiklama giicl incelendiginde, bagimsiz degiskenlerin satis gelirindeki degisimin
yaklasik %74’Unu agikladigi goérulmektedir. Duzeltiimis R? degerinin 0,71 olmasi, modelin
aciklama glcunun oldukga iyi dizeyde oldugunu gdstermektedir. F testi sonucuna goére
model genel olarak istatistiksel agidan anlamlidir.

9. Model Varsayim Kontrolleri

Regresyon analizinin guvenilir bicimde yorumlanabilmesi igin model varsayimlarinin kontrol
edilmesi gerekir. Bu kapsamda otokorelasyon, degisen varyans, normallik ve ¢oklu dogrusal
baglanti kontrolleri drnek olarak degerlendirilmistir.

Tablo 6. Varsayim Kontrol Sonuglari
Test / Olgiit Sonug Yorum

Durbin-Watson 1,92 Otokorelasyon agisindan ciddi bir sorun
go6rilmemektedir.

Breusch-Pagan p=0,184  Degisen varyans sorunu tespit edilmemigtir.
Testi

Jarque-Bera p=0,276 Hata terimlerinin normal dagilimdan ciddi sapma
Testi gOstermedigi degerlendirilebilir.
VIF Degerleri 1,42 - 2,18 Coklu dogrusal baglanti agisindan ciddi bir sorun

bulunmamaktadir.

Varsayim kontrol sonuglari genel olarak degerlendirildiginde, modelin temel regresyon
varsayimlari agisindan kabul edilebilir bir yapiya sahip oldugu gérilmektedir. Bu nedenle
tahmin edilen katsayilar ve model sonuglari yorumlanabilir niteliktedir.

Sekil 4. Model Artiklarinin Dagilimi
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Artiklarin dagilimi, modelin tahmin hatalarinin genel yapisini degerlendirmek icin
kullaniimistir. Grafikte artik degerlerin belirli bir merkez etrafinda toplandidi gortlmektedir.
Bu durum, model hatalarinin asiri sistematik bir sapma gdstermedigini digtindirmektedir.
Ancak normallik degerlendirmesi yalnizca grafikle degil, Jarque-Bera testi gibi istatistiksel
testlerle birlikte yorumlanmaldir.

10. Tahmin ve Yorum

Model sonugclarina gore satis gelirini etkileyen en énemli degiskenlerden biri mUsteri
sayisidir. Musteri sayisindaki artig, satig gelirini dogrudan yukseltebilecek temel unsurlardan
biridir. Bu nedenle musteri trafigini artirmaya yonelik kampanyalar, sadakat programlari ve
hedefli reklam ¢alismalari satis performansi agisindan dnem tasimaktadir.

Reklam harcamalarinin pozitif etkisi, pazarlama faaliyetlerinin satis gelirleriyle iliskili
oldugunu gostermektedir. Ancak reklam harcamalarinin yalnizca miktar olarak degil, kanal
bazinda etkinlik agisindan da degerlendiriimesi gerekir. Gergek bir uygulamada dijital reklam,
sosyal medya, magaza i¢i kampanya ve diger tanitim kanallari ayri ayri analiz edilerek daha
ayrintili sonugclar Uretilebilir.

Ortalama fiyat degiskeninin pozitif etkisi, fiyatlama stratejisinin satis gelirleri Gzerinde énemli
olabilecegdini géstermektedir. Bununla birlikte fiyat artislarinin musteri talebi tGzerindeki olasi
etkisi ayrica degerlendirilmelidir. Bu nedenle fiyatlama kararlari yalnizca gelir artisi agisindan
degil, misteri sayisi ve talep esnekligi agisindan da izlenmelidir.

Sekil 2. Miisteri Sayisi ile Satis Geliri iliskisi
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Grafik, musteri sayisi ile satis geliri arasinda pozitif yonli bir iliski oldugunu gdstermektedir.
Mdasteri sayisi arttikga satis gelirinin de genel olarak yikseldigi gérilmektedir. Bu bulgu,
korelasyon ve regresyon analizi sonugclariyla uyumludur. isletme agisindan misteri trafigini
artirmaya ydnelik kampanya, sadakat programi ve pazarlama faaliyetlerinin satis gelirlerini
destekleyebilecegi sdylenebilir.

11. Genel Degerlendirme

Bu 6rnek ekonometrik analiz raporu, satis gelirlerini etkileyen faktorlerin istatistiksel ve
ekonometrik yontemlerle nasil degerlendirilebilecedini gdstermektedir. Bulgular, reklam
harcamasi, musteri sayisi ve ortalama fiyat degiskenlerinin satis geliri Gzerinde pozitif ve
anlamli etkilere sahip olabilecedini ortaya koymaktadir.

Model sonuglari, isletmelerin satis performansini yalnizca toplam ciro Gzerinden degil, bu
ciroyu etkileyen temel faktorler Gzerinden de degerlendirmesi gerektigini géstermektedir. Bu
tur analizler, isletmelerin reklam butgesi, fiyatlama stratejisi, misteri kazanimi ve satis
hedefleri konusunda daha veriye dayali kararlar almasina katki saglayabilir.

Gergek uygulamalarda veri yapisina goére farkli modeller kurulabilir. Zaman serisi 6zellikleri,
mevsimsellik, gecikmeli etkiler, esbitlinlesme iliskileri, nedensellik analizleri veya tahmin
modelleri caligmanin amacina gore ayrica degerlendirilebilir.

12. Regressa’nin Ekonometrik Analiz Yaklagimi



Regressa, ekonometrik analizlerde yalnizca model tahmini yapmaya degil, model
sonuglarinin ne anlama geldigini acik ve karar odakh bicimde yorumlamaya odaklanir. Veri
setinin yapisi, deg@iskenlerin 6zellikleri ve arastirma amacina gore uygun yontem belirlenir;
analiz sonuglari tablo, model 6zeti ve yorumlarla birlikte dizenli bir rapor haline getirilir.

Bu yaklasim sayesinde igletmeler, arastirmacilar ve kurumlar karmasik veri yapilarini daha
anlasihir, él¢llebilir ve karar alinabilir sonuglara dénustirebilir.

Regressa
Veri Analizi | istatistiksel Modelleme | Raporlama
E-posta: regressanalysis@gmail.com
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