Regressa Ornek isletme Satis Analizi
Raporu

1. Raporun Amaci

Bu drnek rapor, igsletmelerin satis, Grtin, kategori ve stok verilerinin nasil analiz
edilebilecegini gbstermek amaciyla hazirlanmigstir. Rapor kapsaminda érnek bir perakende
isletmesine ait satis verileri ele alinmis; toplam satis performansi, trliin bazli satis dagilimi,
kategori gelirleri, ddnemsel satis degisimleri ve stok performansi tGzerinden temel isletme
analitigi bulgulari sunulmustur.

Bu galisma gercek kisi, kurum veya misteri verisi icermemektedir. Kullanilan veriler yalnizca
ornek raporlama formatini gostermek amaciyla kurgulanmistir.

2. Veri Seti Hakkinda

Ornek veri setinde bir isletmenin aylik satig, Griin, kategori, stok ve karlilik bilgileri yer
almaktadir. Veri seti, isletme performansinin farkl acilardan degerlendirilebilmesi amaciyla
dizenlenmisgtir.

Analizde kullanilan 6rnek degiskenler sunlardir:

Degisken Aciklama

Tarih Satisin gerceklestigi donem

Uriin Adi Satisi yapilan Grin

Kategori Uriindin ait oldugu Griin grubu

Satis Adedi Belirli dbnemde satilan Griin miktar

Birim Satis Fiyati Uriiniin satis fiyati

Toplam Ciro Satis adedi ile birim fiyatin garpimi

Birim Maliyet Urtinln birim maliyeti

Brut Kar Satis gelirinden maliyetin ¢ikariimasiyla elde edilen tutar

Stok Miktari Donem sonunda elde kalan tGrin miktari



3. Uygulanan Analizler

Bu 6rnek raporda isletme verilerinin degerlendiriimesi amaciyla asagidaki analizler
uygulanmistir:

Analiz Amag
Toplam satis analizi isletmenin genel satis performansini degerlendirmek
Aylik satis trendi Satiglarin dénemlere goére degisimini incelemek

Uriin bazh satis performansi  En ¢ok ve en az satan Urinleri belirlemek

Kategori bazl gelir analizi Hangi drtn gruplarinin daha fazla gelir olusturdugunu
gérmek

Stok analizi Stok fazlasi veya disuk stok riski tagiyan urtnleri
belirlemek

Brat kar analizi Uriin ve kategori bazli karliigi degerlendirmek

Genel igletme Satis, stok ve karlilik agisindan karar destek onerileri

degerlendirmesi sunmak

4. Satis Performansi Ozeti

Ornek isletmenin (¢ aylik satis performansi asagidaki tabloda gdsterilmistir.

Tablo 1. Genel Satis Ozeti

Gosterge Deger
Toplam Satis Adedi 2.450
Toplam Ciro 1.248.500 TL
Toplam Brit Kar 412.300 TL
Ortalama Sepet Tutari 1.275TL
Satis Yapilan Uriin Sayisi 38

En Yiksek Ciro Saglayan Kategori Dis Giyim

Genel satis 6zeti incelendiginde, 6rnek isletmenin lg¢ aylik dénemde toplam 2.450 adet Urlin
satisi gerceklestirdigi ve 1.248.500 TL ciro elde ettigi gorilmektedir. Toplam brit kar 412.300
TL olarak hesaplanmistir. Bu durum, isletmenin satis hacminin yaninda karhlik acisindan da
izlenebilir bir performans yapisina sahip oldugunu gostermektedir.



5. Aylik Satis Trendi

Satislarin dénemsel olarak nasil degistigini incelemek amaciyla aylik satis ve ciro degerleri
degerlendirilmigtir.

Tablo 2. Aylara Gore Satis Performansi

Ay Satis Adedi Ciro Brut Kar

Ocak 720 356.400 TL 116.200 TL
Subat 805 402.750 TL 132.600 TL
Mart 925 489.350 TL 163.500 TL
Toplam 2.450 1.248.500 TL 412.300 TL

Aylik satis performansi incelendiginde, satis adetlerinin ve cironun Ocak ayindan Mart ayina
dogru artis gosterdigi gorulmektedir. En ylksek satis adedi ve en ylksek ciro Mart ayinda
elde edilmistir. Bu artig, donemsel talep degisimi, kampanya etkisi veya urun ¢esitliligindeki
artigla iliskili olabilir.

Sekil 1. Aylara Gore Ciro
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Sekil 1, igletmenin cirosunun Ocak ayindan Mart ayina dogru dizenli bicimde arttigini
gostermektedir. Mart ayinda elde edilen ciro, 6nceki aylara goére daha yuksek dlzeydedir. Bu
artis; donemsel talep, kampanya etkisi, tGrln cesitliligi veya musteri trafigindeki artigla iligkili
olabilir. Bu nedenle aylik ciro trendinin diizenli olarak izlenmesi, satis hedeflerinin ve
kampanya ddénemlerinin planlanmasi agisindan énemlidir.



6. Uriin Bazli Satis Performansi

Uriin bazh analiz, isletmenin hangi Uriinlerden daha fazla satis ve gelir elde ettigini
gOstermektedir.

Tablo 3. En Gok Ciro Saglayan Uriinler

Uriin Satis Adedi Ciro Briit Kar
Mont A 185 277.500 TL 92.300 TL
Ayakkabi B 210 189.000 TL 63.800 TL
Sweatshirt C 320 160.000 TL 54.400 TL
Pantolon D 260 143.000 TL 46.900 TL
Tisért E 410 123.000 TL 39.200 TL

Uriin bazlh performans incelendiginde, en yiiksek ciroyu Mont A Griiniiniin sagladig
gorulmektedir. Buna karsilik Tigort E daha yuksek satig adedine sahip olmasina ragmen
birim satis fiyati daha disik oldugu igin ciro katkisi Mont A'ya gére sinirli kalmistir. Bu
durum, satig adedi ile ciro performansinin birlikte degerlendiriimesi gerektigini
gOstermektedir.

Sekil 3. En Cok Ciro Saglayan Uriinler

En Cok Ciro Saglayan Urlinler
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Sekil 3, Urlin bazinda ciro katkisinin esit dagilmadigini géstermektedir. Mont A Griininin
diger Urlnlere gdre daha yuksek ciro sagladigi gortlmektedir. Buna karsilik Tisort E satis




adedi yuksek olmasina ragmen ciro katkisi daha sinirl kalmaktadir. Bu durum, igletme
performansinin yalnizca satis adediyle degil, birim fiyat ve karlilik gostergeleriyle birlikte
degerlendiriimesi gerektigini gdstermektedir.

7. Kategori Bazh Gelir Analizi

Kategori bazli analiz, isletmenin hangi Urtin gruplarindan daha fazla gelir elde ettigini ortaya
koymaktadir.

Tablo 4. Kategori Bazli Ciro ve Kar Dagilimi

Kategori Satig Adedi Ciro Briit Kar Ciro Payi
Dis Giyim 420 438.000 TL 146.500 TL %35,1
Ayakkabi 360 288.000 TL 96.200 TL %23,1
Ust Giyim 780 265.500 TL 88.700 TL %21,3
Alt Giyim 510 179.000 TL 57.400 TL %14,3
Aksesuar 380 78.000 TL 23.500 TL %6,2
Toplam 2.450 1.248.500 TL  412.300 TL %100,0

Kategori bazli sonuglar incelendiginde, toplam cironun en blyutk bdliminin Dig Giyim
kategorisinden elde edildigi gorulmektedir. Dig Giyim kategorisi toplam cironun %35, 1’ini
olusturmaktadir. Aksesuar kategorisi ise satis adedi agisindan belirli bir hacme sahip
olmasina ragmen ciro ve kar katkisi bakimindan daha dusuk dizeydedir.



Sekil 2. Kategori Bazli Ciro Payi
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Sekil 2, toplam cironun énemli bir bélimudnin Dig Giyim kategorisinden elde edildigini
g6stermektedir. Ayakkabi ve Ust Giyim kategorileri de toplam ciro iginde dikkat ¢ekici paya
sahiptir. Aksesuar kategorisinin ciro payi ise diger kategorilere gére daha disuk dizeydedir.
Bu dagilim, stok planlamasi, kampanya yonetimi ve Urln cesitliligi kararlarinda kategori bazli
analiz yapilmasinin énemini ortaya koymaktadir.

8. Stok Performansi Analizi

Stok analizi, isletmenin Griin yénetimi ve satin alma kararlari agisindan énemlidir. Bu
kapsamda satis hizi disik ve stok miktari yliksek olan drtnler degerlendirilmistir.

Tablo 5. Stok Riski Tagiyan Uriinler

Uriin Dénem Sonu Stok  Satig Adedi Degerlendirme
Gomlek F 145 38 Yavas doénen Urln
Canta G 120 42 Stok fazlasi riski
Sapka H 210 55 Kampanya ihtiyaci

Pantolon | 98 31 Dusuk satis performansi



Stok performansi incelendiginde, bazi Urtinlerde dénem sonu stok miktarinin satis adedine
gore yuksek kaldigi goralmektedir. Bu Urtnler icin kampanya, fiyat revizyonu veya satin alma
miktarinin yeniden planlanmasi 6nerilebilir. Ozellikle stok devir hizi dislk Grinlerin diizenli
olarak izlenmesi, igletmenin nakit akisi ve depo yonetimi agisindan énemlidir.

Sekil 4. Stok Riski Tasiyan Uriinler
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Sekil 4, bazi Grtinlerde dénem sonu stok miktarinin satis adedine gbre oldukga ylksek
kaldigini gdstermektedir. Ozellikle stok seviyesi yiiksek ancak satis adedi diisiik trinler,
yavas donen Urun riski tagimaktadir. Bu Urunler igin kampanya, fiyat revizyonu, vitrin/magaza

ici gorunarluk artirrmi veya yeni donem satin alma miktarinin azaltiimasi degerlendirilebilir.
Stok performansinin diizenli izienmesi, nakit akisi ve depo yonetimi agisindan énemlidir.

9. Brut Kar Analizi

Karlilik analizi, yalnizca yuksek satis yapan Urinlerin degil, isletmeye daha fazla katki
saglayan urln ve kategorilerin belirlenmesini saglar.

Tablo 6. Kategori Bazh Briit Kar Orani

Kategori Ciro Briit Kar Briit Kar Orani
Dig Giyim  438.000 TL 146.500 TL %33,4
Ayakkabi 288.000 TL 96.200 TL %33,4

Ust Giyim  265.500 TL 88.700 TL %33,4



Alt Giyim 179.000 TL 57.400 TL %32,1

Aksesuar 78.000 TL 23.500 TL %30,1

Briit kar oranlari incelendiginde, Dis Giyim, Ayakkabi ve Ust Giyim kategorilerinin benzer
karhlik oranlarina sahip oldugu gérilmektedir. Aksesuar kategorisinin brut kar orani diger
kategorilere gére daha dusuktur. Bu durum, aksesuar urtnlerinde fiyatlama, maliyet veya
kampanya stratejisinin yeniden degerlendiriimesi gerektigine isaret edebilir.

Sekil 5. Kategori Bazli Brit Kar Orani
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Sekil 5, kategoriler arasinda brit kar oranlarinin genel olarak birbirine yakin oldugunu ancak
Aksesuar kategorisinin daha distk karhlik oranina sahip oldugunu géstermektedir. Dig
Giyim, Ayakkabi ve Ust Giyim kategorilerinde briit kar oranlari daha dengeli gérinmektedir.
Aksesuar kategorisindeki diisik oran, maliyet yapisi, indirim uygulamalari veya fiyatlama
stratejisi acisindan ayrica incelenebilir. Bu tur analizler, yalnizca satig hacmini degil, karlihgi
artirmaya yonelik kararlar1 da destekler.

10. Genel Degerlendirme

Ornek analiz sonuglari genel olarak degerlendirildiginde, isletmenin satis performansinin
dbénem icinde artis gosterdigi ve 6zellikle Mart ayinda daha gugclu bir ciro elde ettigi
gorulmektedir. Kategori bazinda Dig Giyim, isletmenin toplam gelirine en ylksek katkiyi
saglayan urln grubu olarak 6ne ¢ikmaktadir.



Bununla birlikte, bazi Grinlerde stok miktarinin satig hizina gore yuksek kaldigi belirlenmigtir.
Bu durum, stok maliyeti ve nakit akisi agisindan dikkatle takip edilmelidir. Yavas donen
aranler icin kampanya planlamasi, fiyat giincellemesi veya yeni ddnem satin alma
kararlarinda daha temkinli hareket edilmesi Onerilebilir.

Karhlik acisindan bakildiginda, yiiksek ciro saglayan kategorilerin ayni zamanda brut kar
katkisi bakimindan da énemli oldugu gérilmektedir. Ancak distk karhlik oranina sahip
kategorilerin ayri olarak incelenmesi, isletmenin genel karhligini artirmak agisindan faydali
olabilir.

11. Regressa’nin Raporlama Yaklasimi

Regressa, isletme verilerinin analizinde yalnizca tablo ve grafik tGretmeye degil, bu
sonuglarin igletme kararlarina nasil katki saglayabilecegini agiklamaya odaklanir. Satis, stok,
Urtin, kategori ve karlilik verileri birlikte degerlendirilerek isletmenin gugli yonleri,
gelistiriimesi gereken alanlari ve karar destek noktalari ortaya konur.

Bu yaklasim sayesinde isletmeler, daginik Excel veya satis verilerini daha anlasihr, dlgulebilir
ve karar alinabilir raporlara donusturebilir.

Regressa
Veri Analizi | istatistiksel Modelleme | Raporlama
E-posta: regressanalysis@gmail.com
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